
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 1 ブランド概念に関する研究の発展プロセス 
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注：BE(Brand Equity)，BI(Brand Identity)，BL(Brand Loyalty)，CB(Corporate Brand)， 

CBM(Corporate Brand Management)，PBM(Product Brand Management) 

出所：徐誠敏[2010]『企業ブランド・マネジメント戦略―CEO・企業・製品間のブランド価値創造の 

リンケージ―』創成社，4ページ。 



 


