
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ⅰ資本市場の重要性の向上 

 

ⅱ優れた人材 

 の確保 

ⅲブランド間の相乗 

効果の創造 

ⅴ多国籍企業の諸活動の 

一貫性と効率性を高める方法 

ⅵ透明性に関わる 

 需要向上の対応 

ⅶブランディング近視眼 

ⅷステークホルダー概念の拡大 

ⅳバランス・スコアにおける企業ブランド価値の割合の増加 

  
CBM 

 注：CBM(Corporate Brand Management) 

出所：徐誠敏[2010]『企業ブランド・マネジメント戦略―CEO・企業・製品間の 

    ブランド価値創造のリンケージ―』創成社，7ページ。 

図 1 企業ブランド・マネジメントの 

重要性を高める環境的要因 
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