
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

図 1 グローバル・ブランド確立におけるメリット 

製品や流通の 

スケール・メリットの

獲得 

M&Bコストの削減と 

価格競争力の向上 

グローバル市場に 

 おける競争優位の 

形成 

グローバルなCBと 

CEOブランドの 

価値と評判の向上 

海外の競合 

企業より先買権 

の取得 

グローバル・ 

メディア・リーチ 

の増加 

ブランド認知度と 

知名度，信頼， 

評判の高さ 

GBM 

一貫した 

BIの維持 

注：M(Marketing)，B(Branding)，BI(Brand Identity)，CB(Corporate Brand)， 

GBM(Global Brand Management) 

出所：筆者作成 



 


