
 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

出所：筆者作成。 

図 1 グローバル・ブランド確立プロセス 

 企業トップの強力な 

リーダーシップと 

積極的な 

関与と支援 

先進国・新興国市場に適合した革新的 PB・サービスの 

連続的価値創造 

グローバル市場に支持される 

CEO ブランドの価値と評判の向上 

グローバル市場に支持される 

CB の価値と評判の向上 

企業のグローバルな CB に対

する選好度や忠誠心の向上 

本社・現地の 

全従業員の志気と 

優秀な人材の確保など

製品の質の向上 

グローバルな CB

と PB の価値と 

評判向上 

各国の顧客・消費者の 

購買行動への促進と 

長期的投資への 

促進など 

多国籍(グローバル)企業の 

グローバル・ブランド確立 

持続的競争優位性の確保 

企業価値の向上 



 


