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徐 誠敏
(ソ ソンミン)

一般的なマーケティングの
定義から学ぶもの➀



徐誠敏のオリジナルキャラクター
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徐誠敏(ソソンミン)の

オリジナル・キャラクター

「ブランドリ」

共に成長しよう! 

マーケティング論
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なぜマーケティングは
必要なのか

少子高齢化、人口減少を迎えた

日本の消費市場は、成熟期にあり、

供給過剰時代に入っているからである。
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マーケティング論
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日本の総人口および高齢者人口の推移
(2000年～2018年)

出所：https://www.stat.go.jp/data/topics/topi1131.html(2020年9月14日確認)。

マーケティング論



なぜマーケティングは必要なのか
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日本の消費市場は、供給過剰状態で、モノが
売れない時代だからこそ、マーケティングが必要!

マーケティングは、供給過剰期・過剰品質時代
における企業経営の重要な戦略である。

名古屋経済大学経営学部 徐誠敏(ソソンミン)

マーケティング論
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我々は、下記の企業が行うマーケティング
活動に多大な影響を受けている

名古屋経済大学経営学部 徐誠敏(ソソンミン)

マーケティング論

http://ko.wikipedia.org/wiki/%ED%8C%8C%EC%9D%BC:IBM_logo.svg
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Microsoft_wordmark.svg
http://en.wikipedia.org/wiki/File:General_Electric_logo.svg
http://www.nokia.com/
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Mc_donalds-toronto.jpg
http://disneyland.disney.go.com/disneyland/en_US/home/home?name=HomePage
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Samsung_Logo.svg
http://en.wikipedia.org/wiki/File:Apple-logo.png
http://pics.livedoor.com/u/kimono_ann/7671293
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上記の企業は
マーケティング力が強い企業

すなわち、上記の企業は、顧客と消費者の

ニーズを的確に把握し、それを満たす

良質な製品・サービスを提供している。

その結果、自社ブランド価値が向上している。

マーケティング論
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マーケティングというのは、聴診器のように、
日々変わり続ける顧客・消費者のニーズの変化を

見つけ出しそれらを満たすように図る
戦略的仕組みであると言える☆彡^-^☆彡

聴診器のような
マーケティングの役割

マーケティング論
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9
名古屋経済大学経営学部 徐誠敏(ソソンミン)

本日の贈る言葉
マーケティング論
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Marketing

名古屋経済大学経営学部 徐誠敏(ソソンミン)

これらの企業の共通点とは

http://logomarkmania.up.seesaa.net/softdrink/pepsi_logo2.jpg
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Marketing
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これらの企業の共通点とは

マーケティング力が強い

Marketing
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http://logomarkmania.up.seesaa.net/softdrink/pepsi_logo2.jpg
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Marketing

わかりやすいマーケティングの定義わかりやすいマーケティングの定義
Marketing
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Marketing

わかりやすいマーケティングの定義
顧客を創造(獲得)するために、

「誰に」「何を」「どのように」

提供(表現)することで、

顧客の問題・悩みを解決するために

企業が行う一連の活動である。

Marketing

名古屋経済大学経営学部 徐誠敏(ソソンミン)

http://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=YTCLU6wIkaTWzM&tbnid=Hhci8GD0vGThdM:&ved=0CAUQjRw&url=http://frontvision-consulting.com/contents/colum01.html&ei=qBVYUsTHLsSjkQX9iYAg&psig=AFQjCNEpJihk97mHMj6Lwv9-M5Ryr0rhjg&ust=1381590589625768
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Marketing

わかりやすいマーケティングの定義
顧客を創造(獲得)するために、

「誰に」「何を」「どのように」

提供(表現)することで、

顧客の問題・悩みを解決するために

企業が行う一連の活動である。
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わかりやすいマーケティングの定義
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マーケティングとは、

「適切な顧客に、適切な製品を、適切な価格で、

適切な場所で、適切な表現方法で伝えることで、

顧客の心を動かすこと」である。

マーケティング論
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わかりやすいマーケティングの定義
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マーケティング論
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わかりやすいマーケティングの定義

マーケティング論

名古屋経済大学経営学部 徐誠敏(ソソンミン)

マーケティングとは、4Ｐを組み合わせて、

市場との関係を最適化することで需要を

創造する諸活動である。
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来週の授業の内容

名古屋経済大学経営学部 徐誠敏(ソソンミン)

日本マーケティング協会による

マーケティングの定義から学ぶもの➁

マーケティング論



19
名古屋経済大学経営学部 徐誠敏(ソソンミン)

終

マーケティング論
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