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商品と流通の経営学 
徐 誠敏 

恋愛とマーケティングに 
おける三角関係 
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本日の贈る言葉 

名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

商品と流通の経営学 

時間は最も乏しい資源であり、 

それが管理できなければ、 

他の何事も管理することはできない。 
  

By ピーター・ドラッカー 

https://www.google.co.jp/url?sa=i&url=http://gahag.net/004239-wall-clock/&psig=AOvVaw22KTIpDxMvWDtr0TNlgOzx&ust=1590387473231000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCPDBjpbty-kCFQAAAAAdAAAAABAI
https://www.google.co.jp/url?sa=i&url=https://human-illustration.com/04-emotion-picture/00337-free-silhouette.html&psig=AOvVaw22KTIpDxMvWDtr0TNlgOzx&ust=1590387473231000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCPDBjpbty-kCFQAAAAAdAAAAABA8
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恋愛の三角関係  

名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

商品と流通の経営学 

https://www.google.co.jp/url?sa=i&url=https://www.photo-ac.com/main/search?q%3D%E4%BA%8C%E8%82%A1%26srt%3Ddlrank&psig=AOvVaw26J7Qsiz3PN5qrWg6sjr0e&ust=1590387707498000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCOCB3YXuy-kCFQAAAAAdAAAAABBW
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恋愛の三角関係で勝つ方法  

名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

商品と流通の経営学 

自分が好きな相手が求めているものを、 

同じ相手のことが好きなライバルより、 

周りの人々または様々な情報環境から 

好きな相手が必要としているものを、 

事前に調べ的確に把握して提供して 

くれると、相手の感動の度合いは 

さらに高まるかもしれません🌠 ^-^🌠 
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マーケティングにおける三角関係 

警戒対象(ライバル) 

名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

武井咲ちゃんが本当に 
望んでいるものとは 

企業 

顧客 

競合 

他社 

顧客が本当に望んで 
いるものを満たす 

誰に、何を、どのように

提供することで、顧客が

本当に望んでいるものを

満たすのか 

商品と流通の経営学 

http://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=%E3%83%A9%E3%82%A4%E3%83%90%E3%83%AB%E3%80%80%E3%82%A4%E3%83%A9%E3%82%B9%E3%83%88&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRxqFQoTCLuX_rKg58YCFcbGpgodq8AK7g&url=http://www.poipoi.com/yakko/cgi-bin/sb/log/eid2088.html&ei=wJ-rVbu3IMaNmwWrgavwDg&bvm=bv.98197061,d.dGY&psig=AFQjCNGfHEPaVjDEGOZQ43MdXK5Uc8XB_w&ust=1437397125510079
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戦略的三角関係(3C) 

名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

商品と流通の経営学 

出所：http://blog.livedoor.jp/onemillionlike/archives/1020406299.html (2020年5月25日確認)。 

http://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwjHm7_7i9LMAhWGOJQKHd_mAzUQjRwIBw&url=http://blog.livedoor.jp/onemillionlike/archives/1020406299.html&psig=AFQjCNFaTsUSvPBefXFt3TrGokYe-yEjYA&ust=1463056999558480
http://blog.livedoor.jp/onemillionlike/archives/1020406299.html
http://blog.livedoor.jp/onemillionlike/archives/1020406299.html
http://blog.livedoor.jp/onemillionlike/archives/1020406299.html
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名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

商品と流通の経営学 

マーケティングというのは、聴診器のように、 
日々変わり続ける顧客・消費者のニーズの変化を 

見つけ出しそれらを満たすように図る 
戦略的仕組みであると言えます☆彡^-^☆彡 

聴診器のような 
マーケティングの役割 

http://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRxqFQoTCKi2hIiDlskCFYLCjgodgiYP2g&url=http://contentmarketinginstitute.com/2012/11/health-care-content-marketing-lags-two-years-behind/&bvm=bv.107467506,d.c2E&psig=AFQjCNENdlZ0O4dRIO5OK1bq8u4h_HFA2Q&ust=1447800341005576
http://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRxqFQoTCKi2hIiDlskCFYLCjgodgiYP2g&url=http://contentmarketinginstitute.com/2012/11/health-care-content-marketing-lags-two-years-behind/&bvm=bv.107467506,d.c2E&psig=AFQjCNENdlZ0O4dRIO5OK1bq8u4h_HFA2Q&ust=1447800341005576


ニーズ(Needs)とは  
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ニーズ ウォンツ 

    

  

何らかの欠乏・不足を 

感じている状態 

『喉が渇いた』 

ニーズが具体的な形に

なった状態 

『コーラが飲みたい』 

具体化 

名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

商品と流通の経営学 

http://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRxqFQoTCPqt_ZfC58YCFUZipgodjoIAfA&url=http://tikuo.seesaa.net/article/371052501.html&ei=LsOrVfreKsbEmQWOhYLgBw&psig=AFQjCNFtk5BXWzjVVhmU0cuVx36jTG1hRA&ust=1437406208772678
http://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRxqFQoTCOX2_-jE58YCFQOUpgodlSkIVQ&url=http://store.shopping.yahoo.co.jp/cokestore/709169.html&ei=8cWrVaW6HYOomgWV06CoBQ&psig=AFQjCNEAyHTBxxfBRr3rPjWeWM0QZjdQrA&ust=1437407078827311


買い手と売り手との価値の交換 
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名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

商品と流通の経営学 

買い手 売り手 

ニーズ 製品 

喉が渇いた! 

コーラが 

飲みたい! 

価
値
の
交
換 

http://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0CAcQjRw&url=http://www.cocacola.co.jp/press-center/cocacola-500mlpet&ei=8a1FVfTMF8XZmgWP64DgAw&bvm=bv.92291466,d.dGY&psig=AFQjCNG7BBA2EghPfio-82ezTVdVXR-G1Q&ust=1430716260260868
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名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

消費者商品論 

来週の授業のキーワード 

マーケティングとは何か 
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名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

商品と流通の経営学 

終 

https://www.google.co.jp/url?sa=i&url=https://muryokabegami.blogspot.com/2020/01/thank-you-for-your-attention-powerpoint.html&psig=AOvVaw1zAbIeclnGjKx7IdnsMOU8&ust=1588691275008000&source=images&cd=vfe&ved=0CAIQjRxqFwoTCKiF1bC-mukCFQAAAAAdAAAAABAE

