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徐 誠敏 
 (ソ    ソンミン) 

消費者商品論 



徐誠敏のオリジナルキャラクター 
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名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

  

徐誠敏(ソソンミン)の 

オリジナル・キャラクター 

「ブランドリ」 

消費者商品論 

 
共に成長しよう 

http://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=mzm6aJmYXDnl8M&tbnid=8l3NLQvjnkmr2M:&ved=0CAUQjRw&url=http://blog.naver.com/PostView.nhn?blogId=dlfn85&logNo=110126521943&parentCategoryNo=33&viewDate=&currentPage=1&listtype=0&ei=GRurUtPKAaqRigfxqIGACA&bvm=bv.57967247,d.cGU&psig=AFQjCNEEad3ERtW03l1BdGTiXmnB0UJuzg&ust=1387031566712543
http://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&docid=ouxp62hye_bZgM&tbnid=xQymzAR8n775AM:&ved=0CAUQjRw&url=http://sarubobo.stepserver.jp/newpage32.htm&ei=6WKtUtfDIMaWkgW5jYDgBQ&bvm=bv.57967247,d.dGI&psig=AFQjCNGHyy8s5apOhCItyC_C6IqT4gtsAA&ust=1387179444166693
http://www.google.co.jp/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=iw5haoS68E-fkM&tbnid=Nm4nNfU6JdfAtM:&ved=0CAYQjRw&url=http://www.sterlingparfums.com/en/pressrelease/media-centre/press-releases/sterling-parfums-launches-lets-grow-together-employee-branding-campaign-february-2011.html&ei=5-wnU_67Jsb1kQWr-oH4CQ&bvm=bv.62922401,d.dGI&psig=AFQjCNEtlxf3y7kiW7XXnP-M-zACoky4CQ&ust=1395211869851303


3 
名古屋経済大学経営学部  徐 誠敏 & 李 美善 

Beyond Yourself 

Beyond Yourself ! 

自分の限界を超えろ ! 
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名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

消費者商品論 

Ⅰ 授業の概要と進め方 
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授業の概要 

名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 
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企業が提供する商品・サービスに価値があるかどうかを

決める最終判断を行うのは、あくまでも消費者である。 

言い換えれば、消費者は企業から提供される商品・ 

サービスのブランド価値を評価し 

最終的な購買への意思決定権や拒否権を 

握っているといえる。 

消費者商品論 



授業の概要 
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企業が提供する商品・サービスに価値があるかどうかを

決める最終判断を行うのは、あくまでも消費者である。 

言い換えれば、消費者は企業から提供される商品・ 

サービスのブランド価値を評価し 

最終的な購買への意思決定権や拒否権を 

握っているといえる。 

消費者商品論 

したがって、「消費者商品論」では、 

消費者に愛され続ける商品戦略をはじめ、

消費行動や消費心理に関する基本的な 

知識を理論的・実践的なアプローチで 

学んでいく。 
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これからの授業の進め方  

名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

商品と流通の経営学 

PPTでつくった動画を、私の 

 

 

 

YouTubeチャンネルにアップし 
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これからの授業の進め方  

名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

商品と流通の経営学 

PPTでつくった動画を 

私のYouTubeチャンネルに 
アップして、 
「消費者商品論」の受講生の皆さんに本学の 

授業時間割で定められた時間内 

(火曜日午後1時20分～2時50分)に、 

20分前後の動画を毎回火曜日1回または2回 

You Tubeで見て学習してもらうやり方で 

進めていきます。 
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これからの授業の進め方  

名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

商品と流通の経営学 

PPTでつくった動画を 

私のYouTubeチャンネルに 
アップして、 

「商品と流通の経営学➀・➁」の受講生の 

皆さんに本学の授業時間割で定められた時間内

(経済学部・法学部：火曜日午前9時半～11時、

経営学部：水曜日午後1時20分～2時50分)に、 

20分前後の動画を毎回火曜日1回または2回 

You Tubeで見て学習してもらうやり方で 

進めていきます。 

You Tubeでの学習と共に、私のHPから 

PDF資料を補足説明としてアップし、 

その資料を通して学習してもらうやり方で、 

これから「消費者商品論」の 

授業を進めさせていただきます。 
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これからの授業の進め方  

名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

商品と流通の経営学 

PPTでつくった動画を 

私のYouTubeチャンネルに 
アップして、 

「商品と流通の経営学➀・➁」の受講生の 

皆さんに本学の授業時間割で定められた時間内

(経済学部・法学部：火曜日午前9時半～11時、

経営学部：水曜日午後1時20分～2時50分)に、 

20分前後の動画を毎回火曜日1回または2回 

You Tubeで見て学習してもらうやり方で 

進めていきます。 

You Tubeでの学習と共に、私のHPから 

PDF資料を補足説明としてアップし、 

その資料を通して学習してもらうやり方で、 

今後、「商品と流通の経営学」の授業を 

進めていきたいと思っていますので、 

PPT資料でつくった動画をYouTubeに 

アップし、そのURLを本学の教務を介して 

メロスの掲示板に周知し、それを授業時間割で 

決められた時間内に視聴していただきます。 

その内容をしっかり理解し、それに該当する 

事例を、まず皆さんの頭から考えてから、 

その成功事例をネットまたは他の文献(本・雑誌

など)で調べて学習していただきます。 
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これからの授業の進め方  

名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

商品と流通の経営学 

PPTでつくった動画を 

私のYouTubeチャンネルに 
アップして、 

「商品と流通の経営学➀・➁」の受講生の 

皆さんに本学の授業時間割で定められた時間内

(経済学部・法学部：火曜日午前9時半～11時、

経営学部：水曜日午後1時20分～2時50分)に、 

20分前後の動画を毎回火曜日1回または2回 

You Tubeで見て学習してもらうやり方で 

進めていきます。 

You Tubeでの学習と共に、私のHPから 

PDF資料を補足説明としてアップし、 

その資料を通して学習してもらうやり方で、 

今後、「商品と流通の経営学」の授業を 

進めていきたいと思っていますので、 

PPT資料でつくった動画をYouTubeに 

アップし、そのURLを本学の教務を介して 

メロスの掲示板に周知し、それを授業時間割で 

決められた時間内に視聴してもらってから、 

その内容をしっかり理解し、それに該当する 

事例を、まず皆さんから考えてもらってから、 

その成功事例をネットまたは他の文献(本・雑誌

など)で調べて学習してもらいます。 

もちろん、わかりやすい成功事例については、 

PPT資料でつくった動画やPDF資料を通して 

丁寧に説明しますので、ご安心を☆彡^-^☆彡 

これから、できるだけわかりやすい動画とPDF資料

を作成し、それぞれの資料のURLを本学の教務を 

介してメロスの掲示板に周知しますので、それを 

授業の時間帯に必ず見てちゃんと理解し 

学習していただきますようにお願いします👍。 
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授業の評価方法 

名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

消費者商品論 

前期期末試験は実施しないため、 

レポートの内容の質(授業の内容を明確に 

理解しそれを裏付ける事例の作成など：40点 

と 

小テスト(授業の内容を明確に理解したうえで、

自分の考えを論理的に述べることなど)：60点を 

総合的に評価します。 
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授業の資料配布 

名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

商品と流通の経営学 

補足説明としてPDF資料を私のHPから 

ネットでアップしますので、時間が 

あるたびに、繰り返しそのPDF資料を 

学習していただきたいです❊^-^❊。 
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名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

消費者商品論 

企業側から見る3つの目 
 
 

鳥の目、虫の目、魚の目 

来週の授業のキーワード 
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名古屋経済大学経営学部  徐誠敏(ソソンミン) 

消費者商品論 

終 
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